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VM 2029 
Hvordan kapitalisere før, under og etter?



Jan-Arne Pettersen - Narvikfjellet

Innovasjon Norge skal bidra til samfunns-
og bedriftsøkonomisk lønnsom 

næringsutvikling basert på de enkelte 
regionenes utgangspunkt

               



Effekter av store arrangement

Foto: Rune Dahl, Jan-Arne Pettersen, Johan Wildhagen – VisitNorway.com

Før

• Investeringer

• Infrastruktur

• Samarbeid

• Lokalt 
engasjement/stolt
het

• Markedsføring

• Kunnskap og 
kompetanse

Under

• Tilreisende

• Publikum, 
utøvere, 
støtteapparat, 
delegater

• Kjøp av leveranser

• Rekreasjonsverdi

• Lokalt 
engasjement/ 
stolthet

• Mediedekning

Etter

• Synlighet, 
branding

• Gjenbruk av 
infrastruktur

• Lokalt 
engasjement

• Bolyst / bli-lyst

• Frivillighet

• Reiseliv: reason to 
go

• Kunnskap og 
kompetanse
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Narvik 2030En mulighet til å sette Narvik på kartet



Rune Dahl - Narvikfjellet

Målet er å bli den ledende 
vintersportsdestinasjonen på Nordkalotten, og 

videre et naturlig reisemål for vinterturister

Visit Narvik



Hva ønsker vinterturistene i Norge?



«Best winter games ever….!»



• Stockholm Business Region utarbeidet 
kommunikasjonskonseptet “Welcome to 
#Swiftholm”

• Verktøykasse for næringslivet

• Spillelister

• Vennskapsarmbånd

• Omdøpte t-bane stasjoner

• Lokal mat og menyer

• Profileffekter

• “Stockholm guide for Swifties”

Visit Stockholm

Taylor Swift i Stockholm

Skape engasjement og være et godt 
vertskap – det tjener alle på



Effekter av store arrangement

Foto: Rune Dahl, Jan-Arne Pettersen, Johan Wildhagen – VisitNorway.com
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Cortina 
d’Ampezzo år 
1900 



Brilleklyngen i Belluno



Sportsklyngen i Montebelluna (Treviso)



Involvere ulike interessenter

Arrangør 
/ vertsby 

/ LOC

Særforbund / 
krets / 

idrettslag / 
klubb

Utøver / 
deltager

Publikum

Offentlige / 
lokale 

myndigheter

Reiseliv / 
Næringsliv / 
sponsorer

Frivillige

Internasjonale 
rettighets-

havere

Arena / venue

Lokal-
befolkningen
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Hvor stort kan det bli? 
Hva skal Narvik være? 

For hvem?
Hvordan kan vi bruke VM til å styrke 
det vi ønsker å være kjent for utover 

vintersport?



Arrangement

Aktivering

Søknad

Planlegging

TILDELING GJENNOMFØRING

Planlegging

Gjennomføring

Arv

Effekter

Alt man ønsker av 
resultater:

… må planlegges for og 
igangsettes FØR arrangementet

Effekter av store arrangement



Kultursjef i Narvik, Lena Hope
Foto: Terje Næsje
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Hvordan vil dere bruke VM i 
2029 til å utvikle Narvik, 

regionen og Nord Norge? 



Eurogym 2024

Arrangementer har stor 
betydning for Norge!
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